M 16: Konzept: Kampagne gegen Kinderarbeit
in der Teppichindustrie

Viele Wege - ein Ziel

Das Schicksal der Kinder, die unter ausbeuterischer Kinderarbeit in der sUdasiatischen Teppichindustrie leiden,
ist fUr immer mehr Menschen AnlaB, sich nach Kréften dafir einzusetzen, ausbeutersiche Kinderarbeit zu dchten
und den betroffenen Kindern eine Lebensperspektive zu erdffnen. Auch eine wachsende Zahl von Organisa-
tionen — zundchst in SUdasien selbst, dann in den Teppicheinfuhridndern - hat sich der ,Teppichkinder" ange-
nommen. Das Engagement fir die Kinder und gegen ausbeuterische Kinderarbeit findet auf den unterschied-
lichsten Ebenen mit den unterschiedlichsten Insfrumenten statt.

Fur die sOdasiatischen Menschenrechisorganisationen geht es vor allem darum, das ProblembewuBtsein in
ihren Léndern zu scharfen, GesetzesverstoBe aufzudecken und die Einhaltung der Gesefze durchzusetzen.
AuBerdem ist ein wichfiger Bestandteil ihrer Arbeit die konkrete Hilfestellung fir die befroffenen Kinder und de-
ren Familien. SchlieBlich sind es die sUdasiatischen Menschenrechtfsorganisationen gewesen, die das Thema
.Kinderarbeit in der Teppichindustrie" in den Abnehmerlandern auf die Tagesordnung gesetfzt und die Men-
schen dort dazu aufgefordert haben, ihre Mit-Verantwortung zu sehen und wahrzunehmen.

Dies geschieht bislang auf dreierlei Weise, wobei die einzelnen Elemente sich erganzen (soliten):
Verbraucherinnen und Handel werden auf das Problem der Kinderarbeit in der Teppichindustrie hingewiesen.
Gleichzeitig wird ihnen mit dem Warenzeichen ,Rugmark" die Méglichkeit an die Hand gegeben, Teppiche
ohne Kinderarbeit von solchen mit Kinderarbeit zu unterscheiden und das bei ihrer Kaufentscheidung zu be-
rUcksichtigen.

AuBerdem werden flankierende handelsrechtliche und gesetziiche MaBnahmen diskutiert, welche den interna-
tionalen Handel mit Teppichen (und anderen Produkten), die von Kindern hergestellt wurden, regulieren.
SchlieBlich muB dafUr Sorge gefragen werden, daB nach Mdéglichkeit dllen betroffenen Kindern und Familien
eine Alternative angeboten wird. Das reicht von der psychosozialen Rehabilitation Uber die Bereitstellung von
schulischen und beruflichen Ausbildungsplatzen bis hin zur Schaffung von Arbeits- und Verdienstmdglichkeiten
fUr die betroffenen Familien und Dorfgemeinschaften.

aus: infoMappe der Kampagne gegen Kinderarbeit in der Teppichindusirie
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Quelle: Indo-German Export Promotion Project (IGEP, gemeinsames Exportforderprojeki der

Deutschen Gesellschaft fiir Technische Zusammenarbeit und des indischen Handelsministeriums)
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M 17: Artikel ,Alternativen flir Teppichkinder ...

aus: terre des hommes-Zeitung 1/95
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M 14: Artikel ,RUGMARK auf deutschem Mark"

aus: terre des hommes-Zeitung 1/95, S.2.

Welche Erfolge hat die Kampagne gegen Kinderarbeit in der Teppichindustrie errun-

gen?

Wie reagiert der Teppichhandel?
Wie unterscheiden sich RUGMARK und CARE & FAIR?

Ein Beitrag gegen Kinderarbeit
Rugmark-Teppiche aut dem
deutschen Markt

Die Unterstiitzung der Bundes-
tagsvizeprasidentin Antje Voll-
mer, der Verbraucherverbiande
und der zustindigen Bundes-
ministerien waren Zeichen der
Ermutigung bei der Vorstellung
des  Rugmark-Warenzeichens
durch die kirchlichen Hilfswer-
ke Misereor und Brot fiir die
Welt suwie terre des hommes
auf einer Pressekonferenz in
Bonn.

Querelen hatien den Start
des  Rugmark-Warenzeichens
immer wieder verzégert: GroRe
indische Teppichhindler betei-
ligten sich zundchst an der Rug-
mark-Gesellschaft und schie-
nen in Verhandlungen nlle Zeit
der Welt 2u haben. nur um
schlieBBlich doch auszusteigen.
[n Deutschland bliesen einige
Teppichhdndler zum Gegenan-
griff. Einer war sich nicht ein-
mal zu schade, die Hilfswerke
als die eigentlich Schuldigen an
der Kinderarbeit zu bezeich-
nen: [hre Kampagne gegen Kin-
derarbeit in der Teppichindu-
strie hitte die Preise so verdor-
ben. daB dic Produzenten nun
erst recht auf Kinderarbeit an-
gewiesen seien. Das Rugmark-
Warenzeichen koénne zudem
leicht gefilscht werden, so ein
weiteres Argument der Impor-
teure — ein Vorwurl, der kein
gutes Licht auf die eigene Bran-
che wirft.

SchlieBlich konnte in indien
die Rugmark-Gesellschalt auch
ohne die groRlen Handler ge-
gritndet werden. Inzwischen
hat die Gesellschaft. an der
auch terre des hommes-Pro-

jektpartner beteiligt sind, Kon-
trolleure eingestellt und die Ar-
beit aufgenommen.

Vier groe Handelsunterneh-
men stellten im Januar 1995 aul
der Domotex in Hannover, der
wichtigsten Messe fiir Heimtex-
tilien, schlieBlich die ersten
Rugmark-Teppiche vor. Mitt-
lerweile ist die Rugmark-ldee
ibrigens auch von Gruppen in
den USA, nach Deutschland
der griRte Absatzmarkt fir in-
dische Teppiche, aufgegnifien
worden.

Angesichts  soicher Erfolge
waren deutsche Teppichhind-
ler aber auch anderweitig aktiv
geworden: Sie griindeten den
Verein »Care & Fair«. [edes
Mitglied verpflichtet sich, ein
Prozent des Einkaufspreises der
Teppiche in einen Fonds zu ge-
ben, mit dem Projekte fir Kin-
derarbeiter unterstiitzt werden

-sollen. Allerdings: Der Verein
»Care & Fair« arbeitet nicht et-
wa mit der Rugmark-Gesell-
schaft zusammen, sondem
lehnt das Warenzeichen ab.
Bisher gibt es auch keine Aus-
kiinfte dariiber, wer in Indien
Projekte fur »Care & Faire«
durchfithren soll. Die indische
»Koalition gegen Kinderarbeit«
und UNICEF-Indien haben
dies bisher abgelehnt. Auch ter-
re des hommes, Brot fir die
Welt und Misereor halten mit
gutern Grund an ihrer Unter-
stitzung fur das Rugmark-Wa-
renzeichen fest: Es ist absurd,
Geld aus dem Verkauf von Tep-
pichen, die durch Ausbeutung
von Kindem hergestelll wur-

den. dafiir zu verwenden, ande-
re Kinder aus eben diesen skla-
verei-ahnlichen Arbeitsverhalt-
nissen zu befreien. Wer also das
»Care & Fair«-Zeichen an ei-
nem Teppichgeschift ange-
bracht sieht, kann sich bisher
nr sicher sein, dal dieser Tep-
pichhdndler Geld in einen
Fonds iiberweist. Von kinder-
arbeitsfreier Produktion oder
gar von Mindestldhnen fiir er-
wachsene Kniipfer und einer
unabhéingigen Kontrolle ist hier
nicht die Rede. Deshalb forder-
te Beate Scherrer von terre des
hommes auf der Pressekonfe-
renz in Bonn die Care&Fair-In-
itiative auf. sich einem Kon-
trollverfahren zu unterziehen
und mit der Rugmark-Stiftung
zusammenzuarbeiten.

Vor ailem aber kommt es
jetzt auf die Verbraucherinnen
und Verbraucher an: Das Wa-
renzeichen Rugmark ist nur
dann erfolgreich, wenn die
Rugmark-Teppiche gekauft
werden. Wo eine Nachfrage
nach kinderarbeitsfreien Pro-
dukten besteht, wird sich auch
das Angebot vergroBemn

Barbara Kiippers

RUGMARK

Die Hauptkriterien des
Rugmark-Warenzeichens:

* Keine Beschiltigung von
Kindern unter 14 Jahren,
auller in traditionellen Fa-
milienbetrieben: Mithelfen-
de leibliche Kinder unter 14
Jahren miissen aber nach-
weislich die Schule besu-
chen,

¢ Zahlung gesetzlicher Min-
destiéhne

* Offenlegung aller Bezugs-
quellen durch die Expor-
teure, Registrierung aller
Kniip[betriebe und die
Méoglichkeit zu jederzeiti-
gen unangemeldeten Kon-
trollbesuchen.

¢ Kennzeichnung der Tep-
piche durch cine Senen-
nummer sowie eine interne

! Codierung.

= Ein Prozent des Export-
preises geht in cinen Reha-
bilitationsfonds. der derzeit
von UNICEF-Indien ver-
waltet wird.




PRESSEERKLARUNG, JANUAR 2004

Uber drei Millionen RUGMARK-Teppiche verkauft

RUGMARK verringert Kinderarbeit in der
Teppichindustrie

Hannover, 19. Januar 2004

Bis heute wurden schon 3,2 Millionen Teppiche mit dem RUGMARK-Siegel verkauft. Das
internationale Siegel gegen illegale Kinderarbeit in der Teppichherstellung in Indien, Nepal
und Pakistan konnte auf der weltgroRten Teppichmesse, der Domotex, die Baumarktkette OBI

als neuen Lizenznehmer begrifen.

Ab sofort werden bundesweit in den 200 OBI-Markten alle Teppiche aus Indien das
RUGMARK-Siegel tragen. ,,Mit diesem Schritt wollen wir dazu beitragen, den Teufelskreis
zwischen Armut und Kinderarbeit zu durchbrechen®, so Wolfram Stroese, Vorstand OBI.
»Wir freuen uns, dass trotzt der Krise des Teppichmarktes Unternehmen zu ihrer sozialen
Verantwortung stehen®, sagte RUGMARK-Geschéftsfuhrer Dieter Overath.

Seit 1996 engagiert sich die unabhéngige Siegelinitiative RUGMARK gegen illegale
Kinderarbeit in der Teppichindustrie. 70 Prozent der Teppichproduktion in Nepal und ein
Viertel der indischen Knipfstiihle stehen unter der Kontrolle von RUGMARK. Teppiche mit
dem Siegel werden in Deutschland und den Benelux-Staaten, in Schweden, der Schweiz,
Italien, den USA und den Vereinigten Arabischen Emiraten verkauft. Die Teppiche sind in
Deutschland im Versandhandel, in groen Warenhdusern sowie im engagierten Fachgeschaft
erhaltlich.

RUGMARK:-Inspektoren berprufen Knlpfbetriebe und stellen sicher, dass keine Kinder
unter 14 Jahren beschaftigt werden. Sollten Kinder bei der Arbeit angetroffen werden, befreit
RUGMARK sie und bietet ihnen Schul- und Berufsausbildung.

RUGMARK wird in Deutschland von den Hilfswerken Brot fiir die Welt, Misereor, terre des
hommes und UNICEF untersttitzt.

Fir Riuckfragen wahrend der Messe steht Thnen Dieter Overath mobil unter 0172-5918563 zur
Verfligung.



